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de jaune et de bleu

2017 fut 'année du changement, le
début de notre aventure. En souvenir,
ce portfolio rassemble nos réalisations
marquantes de branding et de design.



CETTE
ANNEE,
NOUS
 AVONS
REALISE DE Ces choses qui nous entourent

Vélos dans la ville

J E ET Holy coffee
DE BLEU Capitales néon
4

Constellations

VOICI L'innovation dans le temps
Data center
Papier plié

de jaune et de bleu a réalisé Le patron de Danbo

Space toast
Les poupées Daruma
Pollinium
Tempéte sous un Crdne
Quachette
L'épopée fantastique
3D adventures

Dans mon salon d’eau



CES CHOSES QUI
NOUS ENTOURENT

Design inception

Un parcours matérialiste dans notre
quotidien. Une série dillustrations

en tricolore explorant les formes et les
volumes de notre atelier.




Un Macintosh
Classicll,

un jeu de siéges
rétro, une TV Serif, un
gramophone flottant,
une lampe articulée.
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Nous sommes entourés par les objets. Les
objets font partie de notre réalité. Ils ont le
pouvoir de transformer un lieu quelconque
en un foyer, notre foyer. Peu importe le
temps, largent ou les efforts investis, les
choses et la maniéere de les agencer
témoignent de ce que nous sommes.
Pourtant, nous passons pres de ces objets
familiers le plus souvent sans les voir. Cette
série cherche & capturer ces petits bouts
de nous que nous oublions de regarder,




Les objets sont placés
au centre de la scéne.
La palette tricolore ainsi
que langle de vue en
soulignent le design

et lusage.
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Color block

Des couleurs au dehors,
des couleurs plein

la téte. Une envie de
travailler la couleur. Le
minimalisme de nos
derniéres illustrations
tombait & pic. Nous
avons créé une série
rebound au concept fluo
et fantaisiste,

le temps d'un été.
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VELOS DANS
LA VILLE

Enfourchez-les tous

A bien y regarder, on croise souvent
le méme vélo dans les rues de Paris. |l
s‘agit de vélos en libre-service.

Comme il en existe dans plusieurs métropoles du monde. Pour ce
poster, nous souhaitions explorer le theme du voyage au travers de
ces vélos. Cest chose faite avec cette composition de 25 icones
de bicyclettes a partager. Indispensable a tout cyclotteur.
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HOLY
COFFEE

Un latte s'’il vous plait

Certains disent que le café est un
cadeau du ciel offert aux hommes. Pour
cette série, nous les avons pris au mot
pour un recueillement tout en volutes.




33% ESPRESSO

66% HOT MILK

Arabica ou robusta

Certains aiment
larabica, d'autres
préférent le robusta. Pour
le bien de tous, nous
avons sanctifié tous les
grains de café.

Nous nous sommes inspirés de peintures
et représentations communes du paradis.
Utilisant la lumiére, les ombres, les lignes
dorées ainsi que la geométrie pour leffet
dramatique, ou encore les auréoles et
lorientation pour accentuer le sujet de

la scéne. Depuis les cieux, la machine &
café verse le breuvage béni & travers les
nuages. Sur Terre, la tasse recueille alors le
liquide vaporeux dans une ferveur brdlante.
Moment intense.

Connaitre ses
classiques

Lillustration existe en 7
variantes, pour 7 grands
classiques du café.
Chaque recette est
accompagnée de sa
tasse, de son mug ou de
son verre typique.

La plupart I'aiment
chaud

Americano, espresso,
cappucino, macchiato,
latte, Irish coffee, café
au lait, lungo. Recettes
incluses.



CAPITALES
NEON'_

Courbes a nu

Une expérience visuelle qui met en
scéne les contours singuliers des
grandes capitales.

Le design devait absolument transmettre la disparité de taille

et de forme de ces villes, tout en trouvant le juste équilibre entre
quantité et lisibilité. Nous avons simplifié les formes urbaines, pour
les styliser en lignes lumineuses. Superposées de la plus petite & la
plus vaste, les villes se sont transformées en un enchevétrement
trépidant de circuits néon. Ce projet présente 14 villes aux formes
exubérantes et populaires.
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Dans les
grandes lignes

Monaco
Athénes
Paris
Washington
Buenos Aires
Séoul

Berlin
Mexico
Londres
Tokyo
Moscou
Ottawa
Kinshasa
Beijing
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CONSTELLATIONS

Créatures astrales

Les étoiles ont toujours été source
d'émerveillement. Pourtant, il est difficile
de les observer dans le ciel urbain.

Cette série de posters nous fait redécouvrir les étoiles au travers
de cieux plus propices. Nous avons dessiné six paysages paisibles,
parfois de nuit, dautres au crépuscule ou encore au petit jour.

Puis dans chacun de ces ciels, nous avons mis en lumiére une
constellation du zodiaque. Ces étoiles aussi mystiques que
familieres se révelent alors pleinement d nos yeux.
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L’INNOVATION
DANS LE TEMPS

Rechercher « plus »

Et Ford dit : « Si javais demandé a mes
clients ce guiils voulaient, ils m'auraient
demandé un cheval plus rapide. »

En 2012, Michael Mulvey réalisa une série de posters explorant le
concept dinnovation. L'ceuvre tend & retrouver le fil conducteur
au travers de la multitude d'objets et d'outils apparus au cours

du temps. Cette approche est d'autant plus intéressante au XXI®
siécle. Ainsi, nous nous sommes amusés d retrouver du sens 1a ol
linnovation peut parfois nous perdre, au travers de six posters.
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Linnovation est une recherche purement humaine. Nous voulons
plus. Plus de vitesse, plus de résultats, plus de performance, plus
de sécurité, plus despérance de vie, et par-dessus tout plus de
pouvoir sur nos vies. Au travers du temps, linnovation s'est traduite
par la fabrication dobjets et de méthodes trés différents. Parfois,
elle transforme en profondeur les équilibres existants et fait voler
en éclat les anciens schémas. C’est pourquoi linnovation déroute
et divise les Hommes autant qu'elle les fait avancer. Cette série
joue sur flanachronisme en confrontant des innovations humaines
majeures, afin de mettre en évidence de grandes aspirations
communes & travers [Histoire.

Inventer un
cheval plus rapide

Selon Henry Ford,
linnovation consiste en
l'exploration de formes
et de fonctionnement
nouveaux. Le paradigme
existant est condamné
& évoluer.




La donnée prend
tout son centre

Nom : Un site connecté
& ou équipé d'un ou de
plusieurs odinateurs,
utilisé(s) pour traiter
ou transmettre de la
donnée. Aussi appelé
centre de traitement
de données.




Papier plié

Une exploration low poly.

Quid de loiseau ? Il est
possible que nous en
ayons vu un passer d
la fenétre, au moment
opportun. Tout est
question de timing.
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Danbo a un plan
dans son ombre

Danbo est TAmazon
Robot, un petit
personnage en carton
ondulé devenu lun des
premiers memes du
web. Tout commence
par un patron.
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Poupée Daruma

Un personnage bien
connu au Japon.

D'aprés la légende, il
faut dessiner le premier
oeil de la poupée puis
faire un veeu. Si le voeu
se réalise, c’est au tour
du second oeil. Pour ne
pas faire dimpair, nous
avons reproduit les deux.
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Identité visuelle

En installant des

ruches sur le toit des
entreprises, Pollinium
développe un équilibre
profitable entre les
abeilles et les hommes.
Lidentité visuelle fait voir
la faculté d'adaptation
de la nature jusque dans
les zones urbaines.



CACHE-CACHE
SOUS PRESSION

Un contre la montre entre quatre murs
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Tempéte sous un Crdne est un escape
game a Paris, un voyage en 3 parties.

Le logo évoque un ciel de tempéte. Les nuages sont enchévetrés
a la fagon d'un labyrinthe, environnement extréme de limagerie
mythologique. Ce tumulte rappelle également lagitation cérébrale
face & une énigme a résoudre. Le logo renforce le jeu sur les mots,

entre mystére et espiéglerie. Nous avons réalisé branding et site web.
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Logo Quachette

La couleur de fond
respire la fraicheur,
celle d'un jour nouveau.
On retrouve la méme
Iégéreté dans les traits
du logo jusque dans

la police, & I'écriture
toute en courbes.

DECLIC DANS LA
NATURE

Penser a enlever le cache

lllustrer la passion de la photographie
de voyage de la blogueuse Quachette.
Nous avons réalisé le logo et

le site web.

uachette

Nous avons été sollicités par la photographe et blogueuse
Typhaine Quach pour créer une identité visuelle traduisant & la

fois la féminité et le caractere imprévu de laventure. Le logo
inverse les roles, car cest ici le photographe ou plutdt lappareil
photographique qui est capturé en pleine prise. Lappareil se situe
au-deld la ligne dhorizon, la position inclinée traduit mouvement et
spontanéité. Le nom apparait & la fin de lfanimation, & la maniére
dune légende photographique.
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L’EPOPEE
FANTASTIQUE

Par-dela les nuages, un monde

Un soir d'été, une petite fille attrape un
ballon et se laisser porter haut dans le
ciel. Un voyage inattendu lattend.

Songe d’'une nuit d’été

Une série diillustrations au travers de décors
étranges et oniriques, perdus dans les nuages.







Dans mon
salon d’eau

En toute saison et a
toute heure, ambiance
piscine & la maison.
Garanti sans chlore et
sans pédiluve.
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SEE YOU SOON,
WORLD

2018 approche

Ce portfolio met en scéne ce que

de jaune et de bleu a fait de mieux
cette année. En filigrane, des sourires
complices, des frissons d'angoisse, de
la fatigue en accordéon, des succes
célébrés et toujours notre envie
débordante. En bref, la vie.

A trés vite pour la suite.

de—-......-
faune
—~ et de
bleu






